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1. Die Touristikgemeinschaft
WESERMARSCH im Jahr 2022
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Wirtschaftsforderung Wesermarsch Erlebnis Bremerhaven - Gesellschaft Touristikverband Landkreis
GmbH — Touristikgemeinschaft flir Touristik, Marketing und Rotenburg (Wimme) e.V.
Wesermarsch Veranstaltungen mbH
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GmbH

irtschaftsférderun
STADTRADELN QVESERMAgRSCH

2021
Anzahl aktiv 457
Radelnde
Politiker 12

Gesamtkilometer | 81.676 165.055 el 2R

CO2 Vermeidung | 11 Tonnen | 25 Tonnen 03.-23.06.,
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KulturLeuchten WESERMARSCH
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KULTU RLEV'I.E’SERI;I/IATRES[wi 9 Abende an 9 Kulturorten

14.-22. OKTOBER 2022

18.30 UHR -22.30 UHR Absage aufgrund von Vorgaben zum
Energiesparen
9 LICHTERABENDE AN 9 KULTURORTEN

16.10.2022: BUTJADINGEN (NATIONALPARK-HAUS MUSEUM FEDDERWARDERSIEL)

15102022 LOANERDER (BEG) Neuauflage: 14.-22. Oktober 2023

16.10.2022: BERNE (KULTURMUHLE)

17.10.2022: STADLAND (SEEFELDER MUHLE)

16.10.2022: ELSFLETH (SCHIFFFAHRTSMUSEUM UNTERWESER - HAUS ELSFLETH)
19.10.2022: OVELGGNNE (HANDWERKSMUSEUM)

20.10.2022: JADE (KASKADE)

21.10.2022: BRAKE (TELEGRAPH)

22.10.2022: NORDENHAM (MUSEUM NORDENHAM)
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ID WESERMARSCH
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- ifi7i Wirtschaftsférderun
Re-Zertifizierung MVESERMAERSCH
Weser-Radweg GmbH

 zum dritten Mal als Deutschlands beliebtester
Radfernweg gewahlt

* Antrag zur Re-Zertifizierung

*hkk
Qualititsradroute
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Tagesgeschaft MVESERMARSCH
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TANO
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2. Vernetzung mit den Touristikern
der Gemeinden und Stadte aus der
WESERMARSCH




Wirtschaftsférderung
Hintergrund TGW &NESERMARSCH

GmbH

« Zusammenschluss der Stadte und Gemeinden /
Koordination der touristischen Aufgaben

e ,Grundung” 1988, angesiedelt beim Landkreis Amt 80

 Nach Griindung der Wirtschaftsférderung: Ubernahme
des Teilbereichs Tourismus
 Mitarbeiter der Geschaftsstelle:
— 1988: 1 Person des Amtes
— Heute: 2,8 Vollzeitaquivalente + Radwegewart
* Aufgaben gewachsen:
— 1988: Betreuung der Dt. Sielroute

— Heute: touristisches Marketing- und Managementorganisation
fur die Marke Wesermarsch
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Bisher &NESERMARSCH

GmbH

* Gute Zusammenarbeit zwischen allen Touristikern
trotz sehr unterschiedlichen Voraussetzungen
Aufstellung der einzelnen Orte: von 0,08 VZA bis
liber 25 VZA

* Monatliche Abstimmungstreffen zwischen
Geschaftsstelle und allen Orts-Touristikern
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Wirtschaftsférderung
Beispiel KulturLeuchten &NESERMARSCH

Aufgabe der Orte

Auswahl & Ansprache der
Veranstaltungsorte

Ausarbeitung
Rahmenprogramm

Durchfiihrung vor Ort

Ansprache lokaler
Sponsoren

GmbH

Aufgabe der Geschaftsstelle

Abstimmung Idee & Zeitraum

Koordination der
Veranstaltungsreihe

Beauftragung Lichtkunstler

Ausarbeitung &
Durchfihrung Marketingplan

Ansprache Sponsoren &
Einholung Férdermittel

Koordination der
Werbemittel
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Wirtschaftsforderung
MVESERMARSCH

3. Mittelfristige Entwicklungsplanung
und Entwicklungsziele (3-Jahres-
Zeitraum) fur die TGW unter
Berlicksichtigung der Synergieeffekte
durch die TANO
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Wirtschaftsfaktor

ERGEBNISSE WI

Landkreis Wesermarsch 2019

Dienst-

Aufenthaltstage @-Tagesausgaben leistungen
2,1 Mio. i 2200€ 3_3. 1
q = Mio. €
4.404 0,725 Mia. 79.60€
gl 0,702 Mio. 73.20€
Mia. T s
0,52 Mio. 2200€
. Tagesgaste /
46‘2M!u.€ ink. VFR 1234
57,8 Mio.€ Mio.€
514 Mio.€ Einzel-
1 handel Ube ch?’ A
i y rnachtungsgaste
114Mio.€ 51,8
|

Mio. €

BESCHAmauNcseFFEKTE ) STEUERAUFKOMMEN |
DURCH DEN TOURISMUS § AUS DEM TOURISMUS

\ Bruttoumsatz , Mehrwertsteuer
1 A - ¥ 4 ) N F
Bezieher*innen eines i Mehrwertsteuer und = 1 i o=
@-Primareinkommens Einkommenssteuer Nettolinssts 1 Vorlelstirigen
Y- - q g ) ) o - &
3.350 ca. 167 ~ "
Personen Mio.€ 1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
[— Direktes Einkommen Indirektes Einkommen
Relativer Beitrag zum  Touristischer Einkommens-

Primareinkommen \ beitrag insgesamt

dwiF

ohnsitze und Sporthoothdfen
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TANO WESERMARSCH

GmbH

* Grundlagen

— Gesellschafter: Landkreise Ammerland, Aurich, Cuxhaven, Friesland, Leer, Wesermarsch
und Wittmund sowie kreisfreie Stadt Wilhelmshaven und Seestadt Bremerhaven

— Griindung: zum 24.01.2022 / Rechtsform: GmbH

— Unternehmenssitz: Wilhelmshaven

— Finanzierung: Finanzierungsschliissel nach touristischer Wertschopfung im Gebiet der
Gesellschafter

* Aufgaben: Koordination des Destinationsmarketings und -
managements fiir die Region

— Erhohung der Schlagkraft mit der starken Tourismusmarke ,,Nordsee” sowie
internationalen und nationalen Marketingkampagnen gemeinsam mit den regionalen und
ortlichen Tourismusorganisationen und privaten Leistungsanbietern

— Verbesserung der Wirkung der eingesetzten finanziellen Mittel durch regionsweite
Koordination und Vernetzung der touristischen Aktivitaten sowie Nutzung der Synergien
zwischen den regionalen und ortlichen touristischen Organisationen

— Positive Verdanderung der Nachfragestruktur durch ErschlieBung neuer nationaler und
internationaler Quellmarkte und Veranderung der Gastestruktur: jiinger,
wertschopfungsstarker, internationaler
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Wirtschaftsférderung

Erste Schritte WESERMARSCH

GmbH

 Ab Mai 2022: Entwicklung der Tourismusstrategie Wesermarsch

 Zentraler Inhalt: die Uberpriifung und bei Bedarf Weiterentwicklung
der inhaltlichen und organisatorischen Aufstellung der Wesermarsch
im Tourismus unter besonderer Beriicksichtigung der Griindung der
Tourismusagentur Nordsee (TANO)

* Unterstiitzung durch die Tourismusberatungsagentur
PROJECT M

* Erste Ergebnisse im November 2022
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Ergebnisse | ‘\LVESERMAgRSCH
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* Einbindung in die TANO-Markenfamilie

NORDSEE

* Verknuipfung der beiden Marken durch eine Markenfamilienstrategie

— Starkung der Marke WESERMARSCH
— Starkung der Marke BUTJADINGEN

— Zuspitzung des touristischen Angebots
— Starkung und Weiterentwicklung der Profilthemen
— 2. B. gleiche Bildsprache / gleiches Wording
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Ergebnisse |l WESERMARSCH
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Die Analyse zeigt Handlungsbedarfe auf:

* Unzureichende Ressourcen fiir notwendige Aufgaben

e Zu kleinteilige Aufgaben, welche die Ressourcen binden

* Wenig Schlagkraft fiir eine systematische Tourismusentwicklung

* Bei Verharren im Status-Quo droht der Wesermarsch - mit Ausnahme
von Butjadingen - im Tourismus ein Zuriuickbleiben gegeniiber anderen
Regionen

« Uberpriifung der Organisationsstruktur, Aufgaben und Ressourcen
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Aufgabenbedarf WESERMARSCH

GmbH

Kreisbezogene Tourismusmanagement fur
touristische Wifo Stadte und Gemeinden
Beratung, Unterstitzung und Qualifi- Gasteservice und -information,
zierung tounst. und tourismusrel. Angebots- und Produktentwicklung,
Betriebe, Betriebsansiediung und Qualitatsmanagement, Vermarktung
Flachen-/Objektentwicklung, Standort- und Vertrieb

marketing, Infrastrukturentw. & -pflege +

¥ ¥

Leistungsanbieter, Tages- und Ubernachtungs-
Unternehmen, Kreise, Stadte gaste, Bevolkerung,
und Gemeinden ... Leistungsanbieter ...

Beide Aufgaben werden auch in Zukunft durch die TANO
nicht geleistet und ohne Wahrnehmung dieser Aufgaben durch die touristischen
Akteure der Wesermarsch kann die Region von der Arbeit der TANO nicht
profitieren.
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Nachste Schritte WESERMARSCH

GmbH

* Formulierung einer Aufgabenteilung/-abgrenzung zwischen den
touristischen Akteuren

— Beriicksichtigung insbes. TANO, Geschiftsstelle TGW, Stidte / Gemeinde /
Landkreis, Wirtschaftsforderung Wesermarsch

* Aktive Mitgestaltung beim Aufbau der TANO

— Anfang 2023 Start der Marktbearbeitung und dem Marketing fiir die Familienmarke
,Nordsee”

— Aufgabenbereich Destinationsmanagement ab April besetzt. Themen:
Digitalisierung, Mobilitat, Fachkraftegewinnung, Fordermittelakquise,
Nachhaltigkeit / Weltnaturerbe

* Integration des Wesermarsch-Marketings ins Markenkonzept
der TANO
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Offene Fragen?




